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Zusammenfassung

Die Finanzkrise von 2007-2009 hat die WichtigkednvKreditratings herausgestellt.
Ungeachtet der Anschuldigungen von inflationareedtratings seitens der Regulatoren, ist
die Rolle von Kreditratings auf Firmen und anderarkleilnehmer bis zum heutigen Tage
beachtlich. Erstaunlicherweise sind vor diesem étgrund viele Teile des Zusammenhangs
zwischen Firmenstrategien und Kreditratings funten unklar. Die vorliegende Dissertation
tragt zur andauernden akademischen Diskussion dibewirkungen von Kreditratings auf
relevante  Marktteiinehmer sowie den Zusammenhang ischwn  strategischer
Entscheidungsfindung und Ratingmechanismen bei. dies zu erreichen, werden die
relevante Literatur sorgfaltig diskutiert sowie arigeche Primar- und Sekundardatenanalysen
entlang der drei Kapitel im Hauptteil durchgefulims einer akademischen Perspektive tragen
die eindeutigen Forschungsergebnisse zu einem reesséerstandnis der Effekte von
Kreditratings auf relevante Markteilnehmer bei. @ar hinaus geben die neuen und fundierten
Erkenntnisse prazise Handlungsempfehlungen. Zusafassend ist festzustellen, dass die
Ergebnisse in dieser Forschungsarbeit die zen®alle von Ratingmechanismen fir Firmen
und andere Marktteilnehmer bestatigen. Genauerggesagt sich eine signifikant positive
Beziehung zwischen Wettbewerbsstrategie und Kgdtys fur Firmen. Zusatzlich haben
Firmen, die von Ratingagenturen als sicherer einffesverden, starkere Werteffekte in
Fusionen und Ubernahmen entsprechend der FusiorehHioernahmen-Wertetheorien im
Vergleich zu ihren niedriger eingestuften Pendaigsloch lernen kaufende Firmen offenbar
von vorhergegangenen Akquisitionen nicht hinzu, nves um niedrigere Kaufpramien far
Zielunternehmen geht. Des Weiteren werden Intervielurchgefihrt, um eine fundierte
Vorstellung davon zu bekommen wie Kreditratingskiich von Managern genutzt werden. Im
Gegenzug werden die Ergebnisse zu vorherrschend@muhben in der akademischen Welt
verglichen. Es wird dargelegt, dass WissenschafdarRatingprozess der Ratingagenturen als
weniger transparent einschatzen als Manager diesAul3erdem werden ungewo6hnliche
Einsatzbereiche fur Kreditratings herausgestellankber setzen diese beispielsweise als
Selbstkontrollmechanismen ein. Unter Bezugnahmeottengenannten Ergebnisse, kénnte
eine mogliche Anpassung der Priorisierung der diggee Kreditratingforschungsagenda
angestol3en werden, um die Auffassungen der akadeenisind der Geschéaftswelt mit Bezug
auf Kreditratings in Einklang zu bringen.
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